Entwicklungshiife:

Lange galten Mikrokredite als Wundermittel gegen Armut - doch ihr Ruf ist angeschlagen

Die Flitterwochen sind vorbei

Mit Selbstmorden verschul-
deter Frauen im indischen
Bundesstaat Andra Pradesh
geriet ein Erfolgsprojekt
der Entwicklungshilfe ins
Wanken: Mikrokredite.

Von Ann Kathrin Sost

lungslindern gedacht, denen

keine der groffen Banken hilft.
Es geht um wenige Dollar, etwa fiir
Saatgut, eine Ndhmaschine oder die
Einrichtung eines kleinen Ladens. Ge-
rade in Deutschland zeigten sich viele
von der Idee begeistert. Doch aus so-
zialen Banken wurden mancherorts
Kredithaie.

Die gesamte Branche der Mikrofi-
nanzen - Kredite, Versicherungen
oder auch Sparangebote fiir Arme -
geriet in Verruf. Experten versuchen
sich nun in der Ehrenrettung,. 2,7 Mil-
liarden Menschen weltweit kommen
nach Angaben des Bundesentwick-
lungsministeriums nicht an grundle-
gende Finanzdienstleistungen heran.

Das Ministerium halt an Mikrokre-
diten fest, Deutschland zihlt zu den

S ie sind fiir Menschen in Entwick-

fiihrenden Geberlindern in diesem
Bereich. Allerdings herrsche bei dem
Thema derzeit ein »Kommunikations-
problem«, rdumt Susanne Dorasil,
Leiterin des Referats Wirtschaftspoli-
tik im Ministerium, ein.

Tilman Ehrbeck sieht das dhnlich:
Die Idee der Mikrokredite, fiir die der
Bank-Pionier Mohammed Yunus 2006
den Friedensnobelpreis gewann,
klingt »verfiihrerisch einfach«, sagt er
- zu einfach angesichts eines komple-
xen Bereichs mit vielen Angeboten.
Umso grofler war die Enttduschung
vieler, als Probleme auftauchten.

Ehrbeck ist Geschiftsfiihrer der Be-
ratergruppe CGAP, die im Auftrag der
Weltbank zum Bereich Mikrofinanz
arbeitet. Aus Ehrbecks Sicht entstand
die Krise speziell der Mikrokredite aus
dem enormen Erfolg: »Bei dem rasan-
ten Wachstum kam die verantwor-
tungsvolle Kreditvergabe oft zu kurz.«

Auch Ben Simmes, Direktor der
Entwicklungsgenossenschaft Oikocre-
dit, sieht das sehr schnelle Wachstum
und die Profitgier mancher Anbieter
als eine der Ursachen fiir die Mikro-
kredit-Krise. »Die Flitterwochen sind
vorbei«, fasst er die Situation der
Branche zusammen. Simmes sieht
weitere Probleme: Mangelnde Ausbil-

dung bei Mitarbeitern der Mikrofi-
nanzinstitutionen, harte Konkurrenz,
die teils mehrfache Uberschuldung
der Kunden und die fehlende Trans-
parenz im Sektor.

Aus diesen Erfahrungen miissen
wir lernen«, sagt Simmes. Es miisse
gepriift werden, wie sozial die Mikrofi-
nanzanbieter wirklich noch seien.
Oikocredit begriifit deshalb auch ei-
nen entsprechenden Gesetzesentwurf
der indischen Regierung, durch den
Kreditnehmer besser geschiitzt wer-
den sollen.

Giinther Kastner, Griinder der An-
lageberatung »Absolute Portfolio Ma-
nagement« GmbH, hélt das Bild der
Mikrofinanzen als Mittel gegen die
Armut in der Welt fiir falsch. »Fiir uns
Investoren ist die Armutsbekdmpfung
gar nicht vordergriindig«, erklirt der
Geschiftsfithrer der Vermogensver-
waltung. In extrem verarmten Regio-
nen konnten Mikrokredite und dhnli-
che Angebote gar nicht funktionieren,
weil es an Infrastruktur und Men-
schen mit Erfahrung im Unterneh-
mertum fehle. So hitten einige Insti-
tute Mikrofinanz in Gebieten ange-
boten, in denen andere Formen der
Entwicklungshilfe zunédchst einmal
notiger seien.

»Es sind nicht nur Kredite wichtig,
sondern auch unterstiitzende Ange-
bote«, betont deshalb auch Jan Binder,
Pressesprecher von Opportunity In-
ternational Deutschland. Die christ-
liche Stiftung bietet ihren Kredit-
nehmern beispielsweise begleitende
Kurse in Buchhaltung an.

Und: Zu Mikrofinanzen gehoren
auch Sparbiicher und Versicherungen
fir Arme. Damit kénnen sich zum
Beispiel Bauern gegen Ernteausfille
oder Hindler gegen Krankheit absi-
chern. Der Mikrofinanz-Experte Jim
Reiff von Opportunity International
kritisierte deshalb Vorschlige, Kredite
kiinftig ausschlieflich fiir die Griin-
dung einer Existenz anzubieten. Auch
Kredite fiir die Renovierung von Hau-
sern oder fiir das Schulgeld der Kinder
seien unter Umstidnden sinnvoll. Man
miisse aber mit dem Kreditnehmer
abkldren, in welchen Raten und iiber
welchen Zeitraum er das Geld zuriick-
zahlen konne.

Die Krise der Branche sieht Reiff
deshalb auch als Chance fiir eine Neu-
ausrichtung: »Der Fokus muss wieder
darauf gelegt werden, was am besten
fiir die Kunden ist, und nicht, was den
meisten Profit fiir die Investoren
bringt.« (epd/GKZ)



